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MODELO DE NEGOCIO

NOMBRE DEL EMPRENDEDOR(A) EMMA ALEXANDRA LAVERDE

NOMBRE DEL PRQYECI'O PICASTE
SECTOR ECONOMICO Seccion C Industrias manufactureras
ACTIVIDAD ECONOMICA C1089

[

1- ¢ QUIEN ES EL EMPRENDEDOR?

)

Emma es una ingeniera de alimentos dedicada a la produccion de harina saludable a base de granos como arveja el cual tiene un alto valor nutricional y proteico apto para nifios, jovenes y adi

[ 2- ;CUAL ES EL PROBLEMA O NECESIDAD?

)

En los Ultimos afios, ha habido un aumento significativo en la demanda de productos alimenticios ricos en proteinas, especialmente aquellos derivados de fuentes vegetales. Los consumidores

[

3- ¢ QUIEN ES EL PROTAGONISTA?

1

Para una planta procesadora de harina de arveja alta en proteina, los segmentos de clientes pueden ser diversos, dada la versatilidad y los beneficios nutricionales del producto. Aqui se detalle

Edad: Varia, pero puede incluir desde bebés hasta adultos mayores. Predominantemente, personas entre 25 y 60 afios, con una alta proporcion de adultos mayores.Género: Equitativo, aunque

Valores y creencias: Pueden valorar la importancia de la salud y el bienestar, buscando productos que les ayuden a mantenerse saludables y tratar cualquier dolencia que puedan tener.Estilo d

[ 4- ;CUAL ES LA SOLUCION Y LA PROPUESTA DE VALOR?

)

Propuesta de valor La harina de arveja alta en proteina ofrece una propuesta de valor integral que abarca salud, sostenibilidad, versatilidad y apoyo a la economia local. Al satisfacer las necesi

5- COMPETENCIA

Aspectos Proteinas de colombia Whynot Marcas blancas

Localizacién (Ubicacion geografica) Nivel nacional Nivel nacional Nivel nacional
Medicamentos, vitaminas, Medicamentos,

Productos y servicios (Atributos) Medicamentos, vitaminas, suplementos, insumos suplementos, insumos vitaminas,

Precios de venta Variados Variados Variados

Logistica de distribucion (Medios de envio, Envios a domicilio y puntos fisicos en toda la ciudad y el Envios a domicilio y puntos fisicos |Envios a domicilio y

despacho, embalaje, otros) pais en toda la ciudad y el pais puntos fisicos en toda

Ventajas y desventajas
Defina al menos 3 de cada una.

Grande cadena de farmacias, ofrecen precios competitivos y

variedad de productos

Grande cadena de farmacias,
ofrecen precios competitivos y

Grande cadena de
farmacias, ofrecen




[ 6- CANALES }

Estrategia de promocion Canal a utilizar Actividades a reali: Costo
Inbound marketing Redes sociales Contenido de valor dirigido a clientes potenciales 1000000
Embudo de venta Redes sociales estrategia enfocada a fidelizar clientes 1000000
Estrategia de ¢ icacion Canal a utilizar Actividades a reali; Costo
Pautas pagas en redes sociales Instagram Pautar contenido de mayor alcance 1000000
0 0 0 0
Estrategia de distribucion Canal a utilizar Actividades a reali: Costo
Venta directa al cliente por redes sociales Redes sociales ecommerce |Tienda en linea 1000000
0 0 0 0
Estrategia de precio Canal a utilizar Actividades a reali Costo
Precios moderados Redes sociales Estrategia de 80% contenido valor 20% producto y prq 1000000
0 0 0 0

[ 8- OPORTUNIDAD COMERCIAL }

Tendencias a nivel mundial - Internacional
La creacion de una planta procesadora de harina de arveja alta en proteina es esencial para satisfacer la creciente demanda de productos alimenticios ricos en proteinas, apoyar a los producto

Tendencias a nivel pais o Latinoamérica
Econdmico: Los productores locales de arveja pierden oportunidades de ingresos y los consumidores enfrentan precios mas altos debido a la necesidad de importar harina de arveja.Social: La

Tendencias a nivel local (Ciudad, Municipio, Regidn)
Limitada Oferta Local: A pesar de la creciente demanda, la oferta local de harina de arveja alta en proteina es limitada. La mayoria de los productos disponibles en el mercado son importados,

[ 9- VALIDACION }

1. Qué herramientas empleaste para realizar la validacion de tu producto o servicio? (Encuesta, Focus Group, Tarjeta Persona) Explica
La empresa funciona hace dos afios de manera informal. Con la validacion del producto en el mercado real se logra identificar los gustos y tendencias, dandole hoy un enfoque diferente al nec

2. Cuéntas veces utilizaste la herramienta? Explica
Se realizan 10 buyer person

3. Describe los resultados de validacion evidenciados con las herramientas utilizadas (cualitativos y cuantitativos)
Preferencias de productos: Qué productos especificos busca el cliente con mayor frecuencia o cudles son sus preferidos para el cuidado personal, la salud y el bienestar.Necesidades de salud:

4. Menciona las oportunidades de mejora del producto o servicio evidenciadas con las herramientas de validacion utilizadas.
Competir con precio y variedad

5. Menciona el precio de venta estimado de cada uno de tus productos o servicios



Se tienen precios variados

6. Cual es el avance técnico, comercial y legal a la fecha, de tu modelo de negocio
Se tiene un negocio fisico surtido

10- LAS CIFRAS
O
Categoria Elemento Aportado por
(Elige de la lista (Especificar el (Colocar Fondo Emprender
desplegable) elemento) Valor unitario | Cantidad Valor Total cuando sea el caso)
Muebles y Enseres | Vitrinas $ 6.000.000 3| $ 18.000.000 0
Muebles y Enseres | Nevera $ 4.000.000 2 $ 8.000.000 0
0 0 $0 0 $0 0
0 0 $0 0 $0 0
0 0 $0 0 $0 0
0 0 $0 0 $0 0
0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 0 0
2 O D RIDA
Categoria Elemento Aportado por
(Elige de la lista (Especificar el (Colocar Fondo Emprender
desplegable) elemento) Valor unitario | Cantidad Valor Total cuando sea el caso)
Arrendamientos 0 $ 1.000.000 12 $ 12.000.000 0
Servicios Publicos 0 $ 500.000 12 $ 6.000.000 0
Publicidad y
Mercadeo 0 $ 5.000.000 1 $ 5.000.000 0
Matricula Mercantil 0 $ 100.000 1 $ 100.000 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
0 0 0 0 0
VALOR TOTAL
‘ PROYECTO $ 49.100.000
[ TIR
\ 31%
[ 11- EQUIPO DE TRABAJO
Cargo 1: Ingeniera de alimentos
Cargo 2: 0
Cargo 3: 0
Cargo 4: 0

nN

Elaborado por : Equipo Técnico Canal Virtual Emprendimiento 2022
Coordinacién Nacional de Emprendimiento
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